PROC

n
T
n
O
=
=
O
=
L]
=

PRODAVAT



CO JE ZAKLADEM
USPESNEHO A
BEZPECNEHO
PRODEJE?




INFORMACE

Spravné a ovérené informace jsou
nejdlileZitéjsi pro BEZPECNOST celého
procesu a zaroven se s nimi da skvéle
pracovat, abychom je vyuzili pro
prospéch prodeje. Nejedna se vSak
pouze o informace o nemovitosti, ale
také pravni informace (smlouvy, doba
jejich platnosti, posloupnost
prodeje...), dikladné cenové analyzy,
vady nemovitosti, padorysy, zavazky
na nemovitosti a ovéreni vseho

uvedeného. Vse pro Vase bezpedi!

ok




PREZENTACE

Zplsob, jakym prezentujete
nemovitost, kterou se snazite
prodat, je opravdu klicovy.
Konkurence je vtomto oboru velika
a neustale roste. Diky dnesni dobé
a internetu mohou lidé vice
porovnavat, aniz by vysli z pohodli
domova. Vsichni nakupujeme ocima
a prvni dojem je ten nejzasadnéjsi!

ok
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SPOLUPRACE

Pro svoji praci si vybiram pouze ty
nejlepsi spolupracovniky. Vyuzitim
téchto sluzeb a vlastniho
investovani do nich mi napomaha
vystihnout kazdy detail, ktery déla
nemovitost jedineénou. Cim je
dana prace profesionalnéji
odvedena, tim lepsich vysledki se
mi podari dosahnout v ramci
prodeje nemovitosti.

ok
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PROFESIONALNI
FOTOGRAF

Fotografie jsou jedny z
nejdalezitéjSich prvk( profesionalné
odvedené prace. Vystihuji kazdy detail
nemovitosti a prezentuiji ji vtom

nejlepsi svétle.

HOMESTAGING

ZpUsob, jakym prezentujete
nemovitost, je na celém prodeji
klicovy. Na tomto zakladé se lidé
rozhoduiji, zda vibec pljdou na
prohlidku Ci nikoliv. Snazime se proto
nabizeny prostor vyuzit na maximum

a ukazat, jak je mozné interiér upravit.

ok




DOKONALE
VIDEOPROHLIDKY

Fenomén budoucnosti, ktery na trhu
aktualné vyuziva pouze 5% makléra.
Maji ohromny dosah a podtrhuiji
jedinecnosti nemovitosti, které

fotografie nikdy nezachyti.

PROPRACOVANY
MARKETING
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Dnes nefunguje pouhé inzerovani
nemovitosti. Je tfeba specialni
marketing, placena reklama a cileni
na jednotlivé zajmové skupiny lidi.

ok




Prezentace konkurence

onsultmg

Finance = Reality = Spolu



Prezentace konkurence

Prezentace Broker Consulting

Finance = Reality = Spolu



Prezentace konkurence

Prezentace Broker Consulting

Finance = Reality = Spolu



UL TR

M- 1 Prezentace konkurence

Prezentace Broker Consulting

Corisulting

Finance = Reality = Spolu



OBCHOD

JelikozZ pri obchodu zastupujeme své
klienty, pfi prodeji nemovitosti jste to
VY — PRODAVAIJICI! Diky nasim
vlastnim investicim v fradech
desetitisict korun, ¢asu a energie do
kazdého jednotlivého obchodu, je
idealni mit vSe ,,pod jednou
stfrechou”, mit jednu kontaktni osobu
a jednoho velkého partaka.
Pramérné realitni kancelare prodavaji
za 3-8% z prodejni ceny a neudélaji
NIC navic. Nase sluzba stoji 5-7% a je
v ni zahrnuto VSE, co je obsaZeno v
této prezentaci.
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A PROC TEDY
PRODAVAT VASI
NEMOVITOST S
NAMI?

Predevsim
protoze se to
vyplati!

ok




Byt 3+1 — Libeznice

Tento byt prodavala realitni kancelar
pfed nami cca 5 mésicu. Zacinali na
cené 5.290.000,- , pokracovali za
4.890.000,- a tlacili majitelku do ceny
4.590.000,- . Ta nas oslovila s prosbou |
o0 pomoc pfi prodeji, jelikoz si
kupovala ddm blize k rodiné a
prodejni cena pro ni byla zasadni kv(li
financim ,,na dlchod”.

Domluvili jsme se na postupu a na
pripravé, kterou je nutné bytu
vénovat pred finalni nabidkou.

VYSLEDEK?

Prodej z prvni prohlidky za
5.590.000,-!

0 1.000.000,- vice, nez
chtéla prodavat konkurence.

ok




Byt 1+1 — Stefanikova

Majitel tuto nemovitost zdédil se
svymi tfemi sourozenci. Predstava
byla, ze by si rozdélili 2.000.000,-. Po
dikladné cenové analyze jsme do
bytu pustili nasi vrchni designérku,
aby byla prezentace dokonala a
podarilo se nam ziskat pro klienta co
nejvyssi ¢astku. Obchod byl na
doporuceni a klient nam celou
zalezitost nechal na starosti od A do Z.

Po zvefejnéni inzeratu se strhla lavina
zdjemcu, kde jsme se nakonec dostali
na prodejni cenu 2.200.000,--, o

rovnych nez predpokladali!
Perlicka na zavér - proddvajici byl muj
ucitel ze stfedni skoly ©
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Byt 1+kk — Kukleny

Majitelka tohoto bytu si dala na
Facebook inzerat na jeho pronajem za
9.000,- vC. energii. Po prvotnich,
velmi negativnich reakcich, jsme se
domluvily na spolupraci a pustil jsem
se do prace.

Pripravé pronajmu jsem vénoval
stejnou pozornost, jako kdybych byt
prodaval — designérka, homestaging,
profi fotograf, perfektni text a zjisténi
informaci o nemovitosti i okoli.

Byt se dostal na internet a za jediny
den oslovil 11 zdjemcd, 5 z nich pfislo
na prohlidku a jeden mél vecer
potvrzeno nové bydleni —za 11.000,-

vC. energiil ->

ok




Byt 2+1 — Uheln3

Dcera majitele bytu dala inzerat na
jeho prodej na Facebook za
2.850.000,- a pfi rychlém jednani
nabizela slevu.

Po prvotni nedlvére jsem za nimi
osobné prijel do Trutnova, kde jsem
jim predstavil to, jakym zplsobem
pracuji a po dvou tydnech jsme
podepsali smlouvu. Vzhledem ke
stavu bytu zde bylo jedinou moznosti
predstavit jej pomoci vizualizaci.

Prvotni nabizena cena byla
2.990.000,-, kterd se po 3 dnech v
inzerci, 22 zajemcich a 15ti
prohlidkach vySplhala az na

3.050.000,-., o vice!
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Byt 2+kk - Brozikova

Toto je velice zajimavy priklad, jak
béhem nékolika minut vydélat
prodavajicimu 500.000,-!

Velice sympaticka mlada pani zacala
inzerovat svUj nddherny byt 2+kk po
celkové rekonstrukci za 2.900.000,-.
NASTESTI jsem jej HNED spatfil,
zavolal ji a podarilo se mi ji presvedcit
ke staZzeni inzeratu.

Jelikoz byt vypadal i z jejich fotek
opravdu krasné, nepochyboval jsem o
cené 3.400.000,-. Na prvni schlzku
jsem Sel rovnou s kupuijici, ktera byla z
bytu tak unesena, Ze ho za ty penize
ihned vzala a ani se nerozhodovala.
Kupujici nadSena a stastnd a
prodavajici si 0 500.000,- , o

pfilepsila a dodnes mi dékuje ©
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